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tƻŘǊťŎȊƴƛƪ 5ƻōǊȅŎƘ tǊŀƪǘȅƪ 

 

 

 

DŘŀƵǎƪ Convention Bureau, 2011 r. 
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tƻŘǊťŎȊƴƛƪ 5ƻōǊȅŎƘ tǊŀƪǘȅƪ 

tǊƻƎǊŀƳ wƻȊǿƻƧǳ /ȊǘŜǊŜŎƘ tǊƻŘǳƪǘƽǿ ¢ǳǊȅǎǘȅƪƛ .ƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ tƻƳƻǊǎƪƛƳ  

 

Wydawca: 

DŘŀƵǎƪ /ƻƴǾŜƴǘƛƻƴ .ǳǊŜŀǳ  

DŘŀƵǎƪŀ hǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴŀ 

¦ƭΦ 5ƱǳƎƛ ¢ŀǊƎ ну-нфΣ DŘŀƵǎƪΣ tƻƭǎƪŀ 

Te.: (+48 58) 300 06 59, fax: (+48 58) 301 66 37 

www.gdanskconvention.pl 

www.gdansk4u.pl/ 

 

 

tǳōƭƛƪŀŎƧŀ ǇƻǿǎǘŀƱŀ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ǇǊƻƧŜƪǘǳ tǊƻƳƻŎƧŀ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ Ƨŀƪƻ ƳŀǊƪƻǿŜƎƻ ǇǊƻŘǳƪǘǳ DŘŀƵǎƪŀ ƛ tƻƳƻǊȊŀ  

- tƭŀƴ wƻȊǿƻƧǳ /ȊǘŜǊŜŎƘ tǊƻŘǳƪǘƽǿ ¢ǳǊȅǎǘȅƪƛ .ƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ tƻƳƻǊǎƪƛƳ  

ǿǎǇƽƱŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴego przez ¦ƴƛť 9ǳǊƻǇŜƧǎƪŊ Ȋ 9ǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜƎƻ CǳƴŘǳǎȊǳ wƻȊǿƻƧǳ wŜƎƛƻƴŀƭƴŜƎƻ. 

tǊƻƧŜƪǘ ǿǎǇƽƱŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴȅ Ȋ wŜƎƛƻƴŀƭƴŜƎƻ tǊƻƎǊŀƳǳ hǇŜǊŀŎȅƧƴŜƎƻ Řƭŀ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ tƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻ ƴŀ ƭŀǘŀ нллт-2013 (RPO 

²tύΣ hǏ ǇǊƛƻǊȅǘŜǘƻǿŀ с ς ¢ǳǊȅǎǘȅƪŀ ƛ ŘȊƛŜŘȊƛŎǘǿƻ ƪǳƭǘǳǊƻǿŜΣ ŘȊƛŀƱŀƴƛŜ сΦн ς Promocja i informacja turystyczna. 

 

Wykonawca: Inspiros Consulting Group 

Aktualizacja 2011 r. 

http://www.gdanskconvention.pl/
http://www.gdansk4u.pl/
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1. Istota  produktu  turystyczn ego 
 

½ƱƻȍƻƴƻǏŏ ǇƻƧťŎƛŀ αǇǊƻŘǳƪǘǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƎƻέΣ Ƨŀƪ ƛ ǊƽȍƴŜ ǇƻŘŜƧǏŎƛŜ Řƻ ƧŜƎƻ ŘŜŦƛƴƛƻǿŀƴƛŀ ŘŜǘŜǊƳƛƴǳƧŜ 

ƪƻƴƛŜŎȊƴƻǏŏ ŜƭŀǎǘȅŎȊƴŜƎƻ ǘǊŀƪǘƻǿŀƴƛŀ ǘŜƎƻ ȊŀƎŀŘƴƛŜƴƛŀ ƛ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŜƴƛŜ ǎȊŜǊƻƪƛŜƎƻ ȊƴŀŎȊŜƴƛŀ ǘŜƎƻ ǘŜǊƳƛƴǳΦ 

¦ƻƎƽƭƴƛŀƧŊŎΣ ǇǊƻŘǳƪǘŜƳ ƧŜǎǘ ǿǎȊȅǎǘƪƻ ǘƻΣ Ŏƻ ǎǘŀƴƻǿƛ ǇǊȊŜŘƳƛƻǘ ǿȅƳƛŀƴȅ ǊȅƴƪƻǿŜƧΣ ŀƭŜ ǘŜȍ ƻƎƽƱ ǳǎƱǳƎ ƛ  

ǏǿƛŀŘŎȊŜƵ ǿŜǊȅŦƛƪƻǿŀƴȅŎƘ ǇǊȊŜȊ ǊȅƴŜƪΦ ²ȅǎƻƪŀ ƧŀƪƻǏŏ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƎƻ ŘŜŎȅŘǳƧŜ ƻ ȊŀǎǇƻƪƻƧŜƴƛǳ ǇƻǘǊȊŜō 

ǇƻǘŜƴŎƧŀƭƴŜƎƻ ǘǳǊȅǎǘȅΦ WŜƎƻ ƻŘǊťōƴƻǏŏΣ ǳƴƛƪŀǘƻǿƻǏŏ ŎȊȅ ǇƻƴŀŘǎŜȊƻƴƻǿƻǏŏ ǎǇǊŀǿƛŀƧŊΣ ƛȍ Ƴŀ ǎȊŀƴǎť ƴŀ 

ƪƻƴǎǳƳǇŎƧť ǇǊȊŜȊ ǿƛťƪǎȊŊ ƎǊǳǇť ǇƻǘŜƴŎƧŀƭƴȅŎƘ ƴŀōȅǿŎƽǿΦ 5ƭŀǘŜƎƻ ƳƽǿƛŊŎ ƻ ǇǊƻŘǳƪŎƛŜ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅƳΣ ƴŀƭŜȍȅ 

ōǊŀŏ ǇƻŘ ǳǿŀƎť ƪƻǊȊȅǏŏ ƻŘōƛƻǊŎȅ ƛ ƪƻǊȊȅǏŏ ŜƪƻƴƻƳƛŎȊƴŊ ƧŜƎƻ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊŀΦ  

tǊȊȅƧťǘŜ ǿ ƴƛƴƛŜƧǎȊȅƳ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛǳ ŘŜŦƛƴƛŎƧŜ ƛ ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƛŜ ȊƎƻŘƴŜ ǎŊ Ȋ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀƳƛ ǎǘǊŀǘŜƎƛŎȊƴȅƳƛ 

αaŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛŀ tƻƭǎƪƛ ǿ ǎŜƪǘƻǊȊŜ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ƴŀ ƭŀǘŀ нллу-нлмрέ ƛ αYƛŜǊǳƴƪƛ ǊƻȊǿƻƧǳ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ Řƻ Ǌƻƪǳ 

нлмрέΣ tƻƭǎƪŀ hǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴŀ ƻǊŀȊ αtǊƻƎǊŀƳ wƻȊǿƻƧǳ tǊƻŘǳƪǘƽǿ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ 

Pomorskiego na lata 2008 ς нлмоέ. 

 

1.1 Definicje produktu turystycznego 

 

½ƎƻŘƴƛŜ Ȋ ǘŜƻǊƛŊ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎǳΣ produkt ǘƻ ŘƻōǊŀ ƳŀǘŜǊƛŀƭƴŜΣ ǳǎƱǳƎƛ ƛ ǊƽȍƴŜƎƻ ǊƻŘȊŀƧǳ ǏǊƻŘƪƛΣ ƪǘƽǊŜ 

ȊŀǎǇŀƪŀƧŀƧŊ ǇƻǘǊȊŜōȅ ƛ ǇǊŀƎƴƛŜƴƛŀ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿΦ Wŀƪ ǿǎƪŀȊǳƧŜ tƘƛƭƛǇ YƻǘƭŜǊ ǇǊƻŘǳƪǘŜƳ ƳƻƎŊ ōȅŏ ǇǊȊŜŘƳƛƻǘȅΣ 

ǳǎƱǳƎƛΣ ƻǎƻōȅΣ ƳƛŜƧǎŎŀΣ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŜΣ ƛŘŜŜ1. ² ƳŀǊƪŜǘƛƴƎǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅƳ ǿȅǎǘťǇǳƧŜ ǇƻƧťŎƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘǳ 

turystycznego. Produkt turystyczny ǘƻ αŘƻǎǘťǇƴȅ ƴŀ Ǌȅƴƪǳ ǇŀƪƛŜǘ ƳŀǘŜǊƛŀƭƴȅŎƘ ƛ ƴƛŜƳŀǘŜǊƛŀƭƴȅŎƘ ǎƪƱŀŘƴƛƪƽǿΣ 

ǳƳƻȍƭƛǿƛŀƧŊŎȅŎƘ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧť ŎŜƭǳ ǿȅƧŀȊŘǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƎƻΦ tǊƻŘǳƪǘ ǘŜƴ ǎǘŀƴƻǿƛŊ ƴŀǘǳǊŀƭƴŜ ƛ ǎǘǿƻǊȊƻƴŜ ǇǊȊŜȊ 

ŎȊƱƻǿƛŜƪŀ ŘƻōǊŀ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜΣ ǘƻǿŀǊȅ ƛ ǳǎƱǳƎƛ ǳƳƻȍƭƛǿƛŀƧŊŎŜ ǇǊȊȅōȅŎƛŜΣ Ǉƻōȅǘ ƛ ƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ Ȋ ǿŀƭƻǊƽǿ 

ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ƻǊŀȊ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜ ǎǇťŘȊŀƴƛŜ ŎȊŀǎǳΦέ2 

² ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘƻǿȅƳ ŘŜǎǘȅƴŀŎƧƛ ǇǊȊȅƧƳǳƧŜ ǎƛťΣ ȍŜ ǇǊƻŘǳƪǘ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅ ƻōǎȊŀǊǳ ŎŜŎƘǳƧŜ ǎƛť 

ƴŀǎǘťǇǳƧŊŎȅƳƛ ƪǊȅǘŜǊƛŀƳƛΥ 

¶ 5ƻǎǘťǇƴƻǏŎƛŊ ς όƪƻƳǳƴƛƪŀŎȅƧƴŊΣ ƛƴŦƻǊƳŀŎȅƧƴŊύΤ 

¶ !ǘǊŀƪŎȅƧƴƻǏŎƛŊΤ 

¶ LƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŊκ ȊŀƎƻǎǇƻŘŀǊƻǿŀƴƛŜƳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅƳΤ 

¶ Wizerunkiem; 

¶ /ŜƴŊΦ 
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Struktura produktu turystycznego jest warstwowa ƛ ǎƪƱŀŘŀ ǎƛť Ȋ ƪƛƭƪǳ ǇƻȊƛƻƳƽǿΦ  bŀƧƴƛȍǎȊȅ ǘǿƻǊȊȅ ǘȊǿΦ 

ǊŘȊŜƵ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ǘƻ ǇƻŘǎǘŀǿƻǿŜ ƪƻǊȊȅǏŎƛ ǏŎƛǏƭŜ ȊǿƛŊȊŀƴŜ Ȋ ǇƻǘǊȊŜōŀƳƛ konsumenta. Ekspansywna polityka 

Ǌȅƴƪƻǿŀ ǿȅƳǳǎȊŀ ǎǘŀƱŊ ǿŜǊȅŦƛƪŀŎƧť ǊŘȊŜƴƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ǇǊȊŜȊ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘŀ ȊŀǊƽǿƴƻ ǿ ŦŀȊƛŜ Ǉƭŀnowania, jak i 

ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛΦ tƻƧŜŘȅƴŎȊŀ ƻŦŜǊǘŀΣ ƪǘƽǊŀ Ȋ ȊŀƱƻȍŜƴƛŀ ǊŜŀƭƛȊǳƧŜ ǊŘȊŜƵ ǇǊƻŘǳƪǘǳΣ ōťŘȊƛŜ ǎǘŀƴƻǿƛŏ ǇǊƻŘǳƪǘ ǇƻŘǎǘŀǿƻǿȅ 

lub rzeczywisty. KŀȍŘȅ ǇǊƻŘǳƪǘ Ƴƻȍƴŀ ƛ ƴŀƭŜȍȅ ǇƻǎȊŜǊȊŀŏ ǇƻƴƛŜǿŀȍ ǘŀƪŀ ƻŦŜǊǘŀ ƻōŜƧƳƻǿŀŏ ōťŘȊƛŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛŜ 

ŦƻǊƳȅ ŘƻŘŀǘƪƻǿȅŎƘ ƪƻǊȊȅǏŎƛΦ hǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊȊȅ ƳƻƎŊ ǿōǳŘƻǿȅǿŀŏ ǿ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ǊȊŜŎȊȅǿƛǎǘŜ ŜƭŜƳŜƴǘȅ 

ǳŀǘǊŀƪŎȅƧƴƛŀƧŊŎŜ ƻŦŜǊǘť ǇǊȊŜȊ Ŏƻ ǿȅǊƽȍƴƛŀƧŊ ƻŦŜǊǘť ƴŀ Ǌȅƴƪǳ ƛ Ŏƻ ȊŀŘŜŎȅŘǳƧŜ ƻ ǿȅōƻǊȊŜ ǇǊȊŜȊ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘŀΦ 

LǎǘƻǘƴŜ ƧŜǎǘ ǇƻŘƪǊŜǏƭŜƴƛŜ ǳƴƛƪŀǘƻǿƻǏŎƛΣ ƴƛŜǇƻǿǘŀǊȊŀƭƴƻǏŎƛ ǇǊƻŘǳƪǘǳΣ ŜƪǎǇƻƴǳƧŊŎ ǎǇŜŎȅŦƛƪť miejsca docelowego 

ǘǳǊȅǎǘȅ ƛ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǇǊȊŜȍȅŎƛŀ ǊƽȍƴŜƎƻ ǊƻŘȊŀƧǳ ŜƳƻŎƧƛΦ  

bŀ ǇǊƻŘǳƪǘ ǊȊŜŎȊȅǿƛǎǘȅ ǎƪƱŀŘŀƧŊ ǎƛť ǘŜ ŜƭŜƳŜƴǘȅΣ ƪǘƽǊŜ ŘŜŎȅŘǳƧŊ ƻ ǎƛƭŜ ǇƻǎǘǊȊŜƎŀƴƛŀ ǇǊȊŜȊ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿΦ 

Produkt rzeczywisty ǘǿƻǊȊŊΥ ƳŀǊƪŀΣ ǎǘȅƭƛǎǘȅƪŀΣ ƧŀƪƻǏŏΣ ŎŜŎƘȅΣ ŎŜƴŀΣ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŜΦ YƻƭŜƧƴŊ ǿŀǊǎǘǿť ǇǊƻŘǳƪǘǳ ŎȊȅƭƛ 

produkt poszerzony ǎǘŀƴƻǿƛŊ ƪƻǊȊȅǏŎƛ ŘƻŘŀǘƪƻǿŜ ƛ ǳǎƱǳƎƛ ȊǿƛŊȊŀƴŜ Ȋ ƻŦŜǊǘŊΦ ¢Ŝƴ ƻōǎȊŀǊ ǇƻȊǿŀƭŀ ōǳŘƻǿŀŏ 

ƪƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴƻǏŏ ǇǊƻŘǳƪǘǳΦ /Ȋťǎǘƻ ǎŊ ǘƻ ƪƻǊȊȅǏŎƛ ǇǊȊŜƪǊŀŎȊŀƧŊŎŜ ƻŎȊŜƪƛǿŀƴƛŀ ǘǳǊȅǎǘȅΦ 

Produkt turystyczny rozpatrywany jest ǿ ŘǿƽŎƘ ŀǎǇŜƪǘŀŎƘΥ ǎȊŜǊƻƪƛƳ ƛ ǿŊǎƪƛƳΦ 

Produkt turystyczny 

¦ƧťŎƛŜ ƻ ǿťȍǎȊȅƳ ȊƴŀŎȊŜƴƛǳ ¦ƧťŎƛŜ ƻ ǎȊŜǊǎȊȅƳ ȊƴŀŎȊŜƴƛǳ 

ǿǎȊȅǎǘƪƻΣ Ŏƻ ƪǳǇǳƧŊ ǘǳǊȅǏŎƛ όƪǳǇƻǿŀƴŜ ƻŘŘȊƛŜƭƴƛŜ 
ǳǎƱǳƎƛ Ƨŀƪƻ ŜƭŜƳŜƴǘȅ ǇƻŘǊƽȍȅ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƧ ƭǳō 

ŎŀƱƻǏŎƛƻǿƻ Ƨŀƪƻ ǇŀƪƛŜǘύ 

ȊōƛƽǊΥ ŀƪǘȅǿƴƻǏŏ ǘǳǊȅǎǘƽǿ όŎƻ ǊƻōƛŊύΣ ŘƻōǊŀ ƛ ǳǎƱǳƎƛ ȊǿƛŊȊŀƴŜ Ȋ 
ǇƻōȅǘŜƳ ǿ ƳƛŜƧǎŎǳ ŘƻŎŜƭƻǿȅƳΣ ŘƻƧŀȊŘ ƛ ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛ ǎǇťŘȊŜƴƛŀ 

ŎȊŀǎǳΣ Ȋ ƪǘƽǊȅŎƘ ǘǳǊȅǏŎƛ ǎƪƻǊȊȅǎǘŀƭƛ 

 

² ƴƛƴƛŜƧǎȊŜƧ ŀƴŀƭƛȊƛŜ ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ǇƻŘƪǊŜǏƭƛŏ ƴŀƭŜȍȅΣ ƛȍ Ȋ ǇŜǊǎǇŜƪǘȅǿȅ ǘǳǊȅǎǘȅ ǇǊƻŘǳƪǘΣ ǘƻ ǇǊȊŜȍȅǘŜ 

ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŜ ǳƧťǘŜ ŎŀƱƻǏŎƛƻǿƻ ǘƧΦ ƻŘ ŎȊŀǎǳ ƻǇǳǎȊŎȊŜƴƛŀ ƳƛŜƧǎŎŀ ȊŀƳƛŜǎȊƪŀƴƛŀ Řƻ ŎȊŀǎǳ ǇƻǿǊƻǘǳΦ 

hȊƴŀŎȊŀ ǘƻΣ ȍŜ ǇǊƻŘǳƪǘ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅ Ƴƻȍƴŀ ǘǊŀƪǘƻǿŀŏ Ƨŀƪƻ ȊōƛƽǊ ǎƪƱŀŘƴƛƪƽǿ ƳŀǘŜǊƛŀƭƴȅŎƘ ƛ ǳǎƱǳƎ όƳΦƛƴΦ 

ǳǎƱǳƎƛ ƴƻŎƭŜƎƻǿŜΣ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘƻǿŜΣ ǇǊƻƎǊŀƳȅ ƛƴŎŜƴǘƛǾŜΣ ƳŀǇȅΣ ǇǊȊŜǿƻŘƴƛƪƛύ ƻǊŀȊ ŜƭŜƳŜƴǘƽǿ ƴƛŜƳŀǘŜǊƛŀƭƴȅŎƘ 

όƳΦƛƴΦ ŀǘƳƻǎŦŜǊŀ ƳƛŜƧǎŎŀΣ ǇƻŎȊǳŎƛŜ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀΣ Ǉƻǎǘŀǿŀ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ ǿƻōŜŎ ǘǳǊȅǎǘƽǿΣ ǿƛȊŜǊǳƴŜƪ ƳƛŜƧǎŎŀύΦ  

² ǊȅƴƪƻǿȅŎƘ ƳŜŎƘŀƴƛȊƳŀŎƘ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴƻǏŎƛ ǎȊŀƴǎŊ ƴŀ ȊŘƻōȅŎƛŜ ȊŀǳŦŀƴƛŀ ƛ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŀ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ƧŜǎǘ 

wykreowanie markowych pǊƻŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘΦ aŀǊƪŀ ƻŘǿƻƱǳƧŊŎ ǎƛť Řƻ ȊƳȅǎƱƽǿ ƛ ǇǊȊŜȍȅŏΣ ǘǿƻǊȊȅ ǘǊǿŀƱŜ 

relacje z klientami. aŀǊƪŀ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƎƻ ǎƪƱŀŘŀ ǎƛť Ȋ ŎȊǘŜǊŜŎƘ ŜƭŜƳŜƴǘƽǿΦ  
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aŀǊƪŀ ǳǘǊǿŀƭŀ ǇƻȊȅŎƧť ƴŀ ǊȅƴƪǳΣ ǇƻȊǿŀƭŀ ƻŘǊƽȍƴƛŏ ǇǊƻŘǳƪǘ ƻŘ ƻŦŜǊǘȅ ƪƻƴƪǳǊŜƴǘƽǿΦ ² ƪǎȊǘŀƱǘƻǿŀƴƛǳ 

ƳŀǊŜƪ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ƪƭǳŎȊƻǿŊ Ǌƻƭť ƻŘƎǊȅǿŀ ǳǘǊȊȅƳŀƴƛŜ ǿȅǎƻƪƛŜƎƻ ǇƻȊƛƻƳǳ ƧŀƪƻǏŎƛΦ hȊƴŀŎȊŀ ǘƻΣ ȍŜ ƴŀ ǿȊǊƻǎǘ 

ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ ƳŀǊƪƛΣ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ ƛ ǳǘǊȊȅƳŀƴƛŜ ƛŎƘ ƭƻƧŀƭƴƻǏŎƛ ǿǇƱȅǿ ƳŀƧŊ ǎǘŀƴŘŀǊŘȅ ƧŀƪƻǏŎƛ 

ȊŀŎƘƻǿŀƴŜ ǿ ƪŀȍŘȅƳ Ȋ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ǘǿƻǊȊŊŎȅŎƘ Ǌegionalny produkt turystyczny.  

 

YƻǊȊȅǏŎƛ Ȋ ǘǿƻǊȊŜƴƛŀ ƳŀǊƪƛΥ 

ü ǿȊƳŀŎƴƛŀ ǎƛť ǇƻȊȅŎƧŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴŀ ǊŜƎƛƻƴǳ ƴŀ Ǌȅƴƪǳ ǳǎƱǳƎ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘΥ 

¶ ǊƻǏƴƛŜ ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŏ ƛ ǊƻȊǇƻȊƴŀǿŀƭƴƻǏŏ ς ǎǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ŜƭŜƳŜƴǘƽǿ ǘƻȍǎŀƳƻǏŎƛ ƳŀǊƪƛ όǎȅǎǘŜƳ ƛŘŜƴǘȅŦƛƪŀŎƧƛ 

wizualnej + jasny komunikat); 

¶ ǊƻǏƴƛŜ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƻǿŀƴƛŜ ǘǳǊȅǎǘƽǿΤ 

¶ ǿȊǊŀǎǘŀ ƴŀǘťȍŜƴƛŜ ǊǳŎƘǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƎƻΤ  

¶ ȊƳƴƛŜƧǎȊŀƧŊ ǎƛť ǎƪǳǘƪƛ ǎŜȊƻƴƻǿƻǏŎƛΤ  

¶ ǿȊǊŀǎǘŀ ƎǊǳǇŀ ǘǳǊȅǎǘƽǿ ƭƻƧŀƭƴȅŎƘΤ  

¶ ǿȊǊŀǎǘŀ ǇǊŀƎƴƛŜƴƛŜ ǇƻȊƴŀƴƛŀ ǿǏǊƽŘ ŘƻŎŜƭƻǿȅŎƘ ƎǊǳǇ - ǇƭŀƴƻǿŀƴƛŜ ǇǊȊȅƧŀȊŘǳΣ ȊŀǘǊȊȅƳŀƴƛŀ ǎƛť ǿ 

rŜƎƛƻƴƛŜ όƳƛŜǏŎƛŜύΣ ǿŜŜƪŜƴŘƻǿȅŎƘ ǇǊȊȅƧŀȊŘƽǿ ƭǳō ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘȅŎȊƴȅŎƘ όǘǳǊȅǎǘȅƪŀ ƪǿŀƭƛŦƛƪƻǿŀƴŀύ ŜǘŎΦΤ 

¶ ƴŀǎǘťǇǳƧŜ ǎǇǊȊťȍŜƴƛŜ ȊǿǊƻǘƴŜ ς ƛƳǇǳƭǎ Řƻ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ƛ ŘŀƭǎȊŜƎƻ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀΦ 

ü ǿȊǊŀǎǘŀ ŀƪǘȅǿƴƻǏŏ ƛƴǿŜǎǘȅŎȅƧƴŀ - ǊŜƎƛƻƴ ǿȊƳŀŎƴƛŀ ǇƻȊȅŎƧť Ƨŀƪƻ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴƛŜ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜƎo rynku. 
 
tƻǘŜƴŎƧŀƱ Řƭŀ ǊƻȊǿƻƧǳ ƳŀǊƪƛ ŘŀƴŜƎƻ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƧŜǎǘ ǿŀȍƴȅƳ ŎȊȅƴƴƛƪƛŜƳ ǇƻŘŎȊŀǎ Řƻƪƻƴȅǿŀƴƛŀ ƻŎŜƴȅ 

znaczenia produktu, tworzenia produktu turystycznego regionu oraz kreowania jego pozytywnego wizerunku. 

aŀǊƪƻǿȅ ǇǊƻŘǳƪǘ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅ ƻŘȊƴŀŎȊŀ ǎƛť ǊƻȊǇƻȊƴŀǿŀƭƴƻǏŎƛŊ ƴŀ ǊȅƴƪǳΣ ǿȅǊƽȍƴƛŀ ǎƛť ǿǏǊƽŘ ƛƴƴȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ƛ 

ǇƻȊǿŀƭŀ ƻǎƛŊƎƴŊŏ ǘǊǿŀƱŊ ǇǊȊŜǿŀƎť ƪƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴŊΦ tǊȊȅ ŎȊȅƳ ǿǎƪŀȊŀŏ ƴŀƭŜȍȅΣ ȍŜ ƪǎȊǘŀƱǘƻǿŀƴƛŜ ƳŀǊƪƻǿȅŎƘ 

ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ƧŜǎǘ ǇǊƻŎŜǎŜƳ ŘƱǳƎƻǘǊǿŀƱȅƳ ƛ ǿȅƳŀƎŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛŎȊƴŜƎƻ ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀΦ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Wizerunek produktu 

 

postrzeganie 

produktu,  

opinie o produkcie 

ǿǏǊƽŘ ƻǎƽō 

ǏǿƛŀŘƻƳych istnienia 

marki 

Oferta turystyczna  

 

okǊŜǏƭƻƴŜ ŎȊťǏŎƛ 

produktu kupowane 

lub konsumowane 

przez klienta 

Nazwa produktu  

charakterystyczna, 

oryginalna, zgodna ze 

ǎǇŜŎȅŦƛƪŊ ǇǊƻŘǳƪǘǳ 

oraz przeanalizowana 

do stosowania w 

ǊƽȍƴȅŎƘ ƧťȊȅƪŀŎƘ ƛ ƴŀ 

ǊƽȍƴȅŎƘ ǊȅƴƪŀŎƘ 

¢ƻȍǎŀƳƻǏŏ ǇǊƻŘǳƪǘǳ  

 

ǿȅƴƛƪŀƧŊŎŀ Ȋ 

dziedzictwa 

kulturowego, 

historycznego, 

przyrodniczego wizji 

regionu 
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1.2 YŀǘŜƎƻǊƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ  

 
tǊȊŜŘǎǘŀǿƛƻƴŀ ǇƻƴƛȍŜƧ ǘȅǇƻƭƻƎƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ƻǇŀǊǘŀ ȊƻǎǘŀƱŀ ƴŀ ƪƭŀǎȅŦƛƪŀŎƧƛ ǇǊȊȅƧťǘŜƧ ǿ 

αtǊƻƎǊŀƳƛŜ wƻȊǿƻƧǳ tǊƻŘǳƪǘƽǿ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ tƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻ ƴŀ ƭŀǘŀ нллу-нлмоέΦ ½Ŝ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ 

ȊƱƻȍƻƴȅ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊ ȊŀƎŀŘƴƛŜƴƛŀ ƛ ƭƛŎȊƴŜ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƧŜΣ ǿƱŀǏŎƛǿŜ ƧŜǎǘ ǎǘƻǎƻǿŀƴƛŜ ƧŜŘƴƻƭƛǘȅŎƘ ǎǘŀƴŘŀǊŘƽǿ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ 

ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜƧ Ǉƻƭƛǘȅƪƛ ƪǎȊǘŀƱǘƻǿŀƴƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘΦ  

tƻŘȊƛŀƱ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ŎŜŎƘȅ ƛ ǎǘǊǳƪǘǳǊť 

Rzecz  Produkt  samodzielny lub- ƴŀƧŎȊťǏŎƛŜƧ- jako element innego produktu 

¦ǎƱǳƎŀ tƻƧŜŘȅƴŎȊŀ ǳǎƱǳƎŀ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŀΤ ȊŀȊǿȅŎȊŀƧ ƧŜǎǘ ǎƪƱŀŘƴƛƪƛŜƳ ǊƻȊōǳŘƻǿŀƴŜƎƻ ǇǊƻŘǳƪǘǳ 

Wydarzenie tǊƻŘǳƪǘ ǎŀƳƻŘȊƛŜƭƴȅ ƭǳō Ƨŀƪƻ ŎȊťǏŏ ŎŀƱƻǏŎƛΤ /ŜŎƘȅΥ ƻŘǊťōƴƻǏŏΣ ǎǇƽƧƴƻǏŏ ǘŜƳŀǘȅŎȊƴŀΣ ƴƛŜŎƻŘȊƛŜƴƴƻǏŏΣ 
ǿȅƧŊǘƪƻǿƻǏŏκƻǊȅƎƛƴŀƭƴƻǏŏ ƭǳō ŎȅƪƭƛŎȊƴƻǏŏΤ 5Ȋƛťƪƛ ŘǳȍŜƧ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴƻǏŎƛ ƳƻȍŜ ǎǘŀŏ ǎƛť ŎŜƭŜƳ ǿȅƧŀȊŘǳ 
ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƎƻΤ LƴǎǇƛǊǳƧŜ Řƻ ǘǿƻǊȊŜƴƛŀ ǳǎƱǳƎ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ƻŦŜǊƻǿŀƴȅŎƘ ǇƻŘŎȊŀǎ ǘǊǿŀƴƛŀ ǿȅŘŀǊȊŜƴƛŀ 

Impreza turystyczna (pakiet) ½ōƛƽǊκǇŀƪƛŜǘ ǳǎƱǳƎ ƛκƭǳō ŘƽōǊ ƳŀǘŜǊƛŀƭƴȅŎƘΤ hŦŜǊƻǿŀƴŀ ǇǊȊŜȊ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻra turystyki, agenta lub inny 
ǇƻŘƳƛƻǘΤ WŜŘƴƻƭƛǘŀ ŎŜƴŀ ƛ ŘƻŘŀǘƪƻǿŜ ǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀ 

Obiekt DƱƽǿƴŀ ŀǘǊŀƪŎƧŀ ƻǊŀȊ ŜƭŜƳŜƴǘȅ ǘƻǿŀǊȊȅǎȊŊŎŜ ǳƳƛŜƧǎŎƻǿƛƻƴŜ ǿ ƧŜŘƴȅƳ ƳƛŜƧǎŎǳΤ 5Ȋƛťƪƛ ŘǳȍŜƧ 
atrŀƪŎȅƧƴƻǏŎƛ ƳƻȍŜ ǎǘŀŏ ǎƛť ŎŜƭŜƳ ǇƻŘǊƽȍȅ ƛ ǿȅƧŀȊŘǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƎƻ 

Produkt turystyczny 
ƳƛŜƧǎŎƻǿƻǏŎƛΣ ƻōǎȊŀǊǳΣ ǊŜƎƛƻƴ 

½ōƛƽǊ ŀǘǊŀƪŎƧƛ ƛ ǳǎƱǳƎ Ȋ ŜƭŜƳŜƴǘŀƳƛ ǘƻǿŀǊȊȅǎȊŊŎȅƳƛ ŦǳƴƪŎƧƻƴǳƧŊŎŜ ǿ ǿȅȊƴŀŎȊƻƴŜƧ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƴƛ 

tƻŘȊƛŀƱ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ŦƻǊƳť ƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧť ǇǊƻŘǳƪǘǳ 

Produkt turystyczny liniowy ¦ǎƱǳƎƛ ƛ ǘƻǿŀǊȅ ǿ ƻȊƴŀŎȊƻƴȅƳ ƭǳō ǇǊȊȅƧťǘȅƳ ŎƛŊƎǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅƳΤ /ƛŊƎ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅ ǇǊȊŜōƛŜƎŀ ǇǊȊŜȊ 
ƻōǎȊŀǊȅ ƻ ǎǇŜŎȅŦƛŎȊƴȅŎƘ ǿŀƭƻǊŀŎƘΤ 9ƭŜƳŜƴǘȅ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ǇƻƱŊŎȊƻƴŜ ǿȅǘȅŎȊƻƴŊ ǘǊŀǎŊ Ȋ ƻŘǇƻǿƛŜŘƴƛŊ 
ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŊΤ aƻȍŜ ǿȅƳŀƎŀŏ ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ƪǿŀƭƛŦƛƪŀŎƧƛ ƭǳō ǇǊȊȅƎƻǘƻǿŀƵ ǘǳǊȅǎǘȅ  ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ 
ǎǘƻǇƛŜƵ ǘǊǳŘƴƻǏŎƛ ǇƻŘŎȊŀǎ ǳǇǊŀǿƛŀƴƛŀ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛΤ ²ŀȍƴȅƳ ŜƭŜƳŜƴǘŜƳ ƧŜǎǘ ǇǊȊŜƳƛŜǎȊŎȊŀƴƛŜ ǎƛť ƳƛťŘȊȅ 
elementami produktu 

Produkt turystyczny sieciowy wƽȍƴŜ ƛ ǊƻȊǇǊƻǎȊƻƴŜ ǿ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƴƛ ŀǘǊŀƪŎƧŜ ƛ ǳǎƱǳƎƛ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜΤ aƻȍƭƛǿȅ ƧŜǎǘ ōǊŀƪ ŎƛŊƎƱƻǏŎƛ 
infrastruktury oraz brak oznakowanƛŀ ǘǊŀǎȅΤ /ŜŎƘȅΥ ǎǇƽƧƴŀ ƪƻƴŎŜǇŎƧŀ ƛ ŜƭŜƳŜƴǘ ǿƛƻŘŊŎȅ ōťŘŊŎȅ 
ǿȅǊƽȍƴƛƪƛŜƳ ǇǊƻŘǳƪǘǳΤ aƻƎŊ ōȅŏ ƻǇŀǊǘŜ ƴŀ ōŀȊƛŜ ǿŀƭƻǊƽǿ ƻǊŀȊ ǳǎƱǳƎ ǘƻǿŀǊȊȅǎȊŊŎȅŎƘ 

tƻŘȊƛŀƱ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ȊŀǎƛťƎ ǘŜǊȅǘƻǊƛŀƭƴȅ 

Produkt turystyczny lokalny hōŜƧƳǳƧŜ ǘŜǊŜƴ ƳƴƛŜƧǎȊȅ ƴƛȍ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻΤ aƻȍŜ ōȅŏ ƭƛƴƛƻǿȅ ƭǳō ǎƛŜŎƛƻǿȅΤ aƻȍŜ ǿȅǎǘťǇƻǿŀŏ Ƨŀƪƻ 
ǎǇŜŎȅŦƛŎȊƴȅ ǇǊƻŘǳƪǘ ǊȊŜƳƛŜǏƭƴƛŎȊȅΣ ǎǇƻȍȅǿŎȊȅ ƭǳō ƛƴƴȅ  ȊŀǊŜƧŜǎǘǊƻǿŀƴȅ ƛκƭǳō ǿȅǘǿŀǊȊŀƴȅ ƴŀ 
ƻƪǊŜǏƭƻƴȅƳ ƻōǎȊŀǊȊŜ ƛ Řƻ ƴƛŜƎƻ ǇǊȊȅǇƻǊȊŊŘƪƻǿŀƴȅ 

Produkt turystyczny 
regionalny 

½ŀǎƛťƎ ƻŘŘȊƛŀƱȅǿŀƴƛŀ ƻōŜƧƳǳƧŜ ǿƛťƪǎȊŊ ŎȊťǏŏ ǊŜƎƛƻƴǳκ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀΤ aƻȍŜ ōȅŏ ƭƛƴƛƻǿȅ ƭǳō ǎƛŜŎƛƻǿȅΤ 
aƻȍŜ ǿȅǎǘťǇƻǿŀŏ Ƨŀƪƻ ǎǇŜŎȅŦƛŎȊƴȅ ǇǊƻŘǳƪǘ ǊȊŜƳƛŜǏƭƴƛŎȊȅΣ ǎǇƻȍȅǿŎȊȅ ƭǳō ƛƴƴȅ  ȊŀǊŜƧŜǎǘǊƻǿŀƴȅ ƛκƭǳō 
ǿȅǘǿŀǊȊŀƴȅ ƴŀ ƻƪǊŜǏƭƻƴȅƳ ƻōǎȊŀǊȊŜ ƛ Řƻ ƴƛŜƎƻ ǇǊȊȅǇƻǊȊŊŘƪƻǿŀƴȅ κ Ƴŀ ǇƻǘŜƴŎƧŀƱ Řƻ ǇǊȊȅōȅŎƛŀ 
ǘǳǊȅǎǘƽǿ Ȋ ǎŊǎƛŜŘƴƛŎƘ ǊŜƎƛƻƴƽǿΣ  ŎŀƱŜƎƻ ƪǊŀƧǳ ƛκƭǳō ȊŀƎǊŀƴƛŎȅ 

Produkt turystyczny 
ponadregionalny 

hōŜƧƳǳƧŜ ǘŜǊŜƴ Ŏƻ ƴŀƧƳƴƛŜƧ ŘǿƽŎƘ ǊŜƎƛƻƴƽǿ ƭǳō Ƴŀ ǇƻǘŜƴŎƧŀƱ Řƻ ǇǊȊȅōȅŎƛŀ ǘǳǊȅǎǘƽǿ Ȋ ǎŊǎƛŜŘƴƛŎƘ 
ǊŜƎƛƻƴƽǿΣ  ŎŀƱŜƎƻ ƪǊŀƧǳ ƛκƭǳō ȊŀƎǊŀƴƛŎȅΤ aƻȍŜ ōȅŏ ƭƛƴƛƻǿȅ ƭǳō ǎƛŜŎƛƻǿȅ 

tƻŘȊƛŀƱ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ Ǌƻƭť ƛ ȊƴŀŎȊŜƴƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ǿ ǇƻǊǘŦŜƭǳ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǊŜƎƛƻƴǳκƪǊŀƧǳ 

Wizerunkowe tǊƻŘǳƪǘȅ ȊƎƻŘƴŜ Ȋ ǘŜƴŘŜƴŎƧŀƳƛ ŜǳǊƻǇŜƧǎƪƛŎƘ ǿȅƧŀȊŘƽǿΤ {ǘŀƴƻǿƛŊ ǇƻŘǎǘŀǿť ƻōǊŀȊǳκƻŘōƛƻǊǳ 
ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƧ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴƻǏŎƛ tƻƭǎƪƛ ŎȊȅ ƪƻƴƪǊŜǘƴȅŎƘ ǊŜƎƛƻƴƽǿ 

Podstawowe ProŘǳƪǘȅ ƎŜƴŜǊǳƧŊŎŜ ƴŀƧǿƛťƪǎȊŊ ǿŀǊǘƻǏŏ ŘƻŘŀƴŊ ƛ ǇǊȊȅŎƘƻŘȅ Ȋ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ 

Niszowe tǊƻŘǳƪǘȅ ǘŜƳŀǘȅŎȊƴŜΤ {ƪƛŜǊƻǿŀƴŜ ƛ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜ Řƭŀ ǿȅōǊŀƴŜƧΣ ǿŊǎƪƛŜƧ ƎǊǳǇȅ ƻŘōƛƻǊŎƽǿ ȊŜ 
specyficznymi zainteresowaniami 

¦ȊǳǇŜƱƴƛŀƧŊŎŜ tǊƻŘǳƪǘȅ ǿȅǎǘťǇǳƧŊŎŜέ ǇǊȊȅ ƻƪŀȊƧƛέ ƛƴƴŜƎƻ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƎƻΤ aŀƧŊ Ȋŀ ȊŀŘŀƴƛŜ ȊǿƛťƪǎȊŀŏ  
ƪƻƴǎǳƳǇŎƧť ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŊ ǿ ƳƛŜƧǎŎǳ ŘƻŎŜƭƻǿȅƳ 
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2. YƻƴŎŜǇŎƧŀ ŎȊǘŜǊŜŎƘ ƳŀǊƪƻǿȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ w 

WƻƧŜǿƽŘȊǘǿie Pomorskim 

 

½ ǇƻǿȅȍǎȊȅŎƘ ǊƻȊǿŀȍŀƵ ǿȅƴƛƪŀΣ ȍŜ ǿ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴȅƳ ƛ ǿŘǊŀȍŀƴȅƳ ǇǊȊŜȊ DŘŀƵǎƪ /ƻnvention Bureau 

αtƭŀƴƛŜ wƻȊǿƻƧǳ /ȊǘŜǊŜŎƘ tǊƻŘǳƪǘƽǿ ¢ǳǊȅǎǘȅƪƛ .ƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ tƻƳƻǊǎƪƛƳέ ƪǎȊǘŀƱǘƻǿŀƴŜ ƛ 

ǇǊƻƳƻǿŀƴŜ ǎŊ ŎȊǘŜǊȅ ƳŀǊƪƻǿŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜ ƻ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊȊŜ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴȅƳ ƛ ǎƛŜŎƛƻǿȅƳ όǎȊŎȊŜƎƽƱƻǿŜ 

informacje o wymienionych produktach znajduƧŊ ǎƛť ǿ ǊƻȊŘȊƛŀƭŜ нΦнύΦ YŀȍŘȅ Ȋ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ƻƪǊŜǏƭƛŏ Ƴƻȍƴŀ ǇƻǇǊȊŜȊ 

ǿǎǇƽƭƴŊ ƭƻƪŀƭƛȊŀŎƧť ƴŀ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴȅƳ ȊŀǎƛťƎƛŜƳ ǘŜǊȅǘƻǊƛǳƳ ƻǊŀȊ ƻŘǿƻƱŀƴƛŜ ǎƛť Řƻ ƛŘŜƛ ǘƻȍǎŀƳƻǏŎƛ ǊŜƎƛƻƴǳΦ  

 

2.1 /ŜƭŜ ƛ ȊŀŘŀƴƛŀ /ƻƴǾŜƴǘƛƻƴ .ǳǊŜŀǳ ǿ ǊƻȊǿƛƧŀƴƛǳ ƛ ǇǊƻƳƻŎƧƛ ƳŀǊƪƻǿȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅki biznesowej 

 

DŘŀƵǎƪ /ƻƴǾŜƴǘƛƻƴ .ǳǊŜŀǳ ŘȊƛŀƱŀ Ƨŀƪƻ ƳƛŜƧǎƪƛŜ ōƛǳǊƻ ƪƻƴƎǊŜǎƽǿ ƛ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛΦ WŜǎǘ ŎȊťǏŎƛŊ DŘŀƵǎƪƛŜƧ 

hǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƧΣ ǎǘƻǿŀǊȊȅǎȊŜƴƛŀΣ ƪǘƽǊŜ ȊǊȊŜǎȊŀ ммф ŎȊƱƻƴƪƽǿΣ ŀ ǿǏǊƽŘ ƴƛŎƘ ǎǘǊŀǘŜƎƛŎȊƴȅƳ ǇŀǊǘƴŜǊŜƳ 

ƧŜǎǘ aƛŀǎǘƻ DŘŀƵǎƪΦ bŀ ƳƻŎȅ ǇƻǊƻȊǳƳƛŜƴƛŀ ȊŀǿŀǊǘŜƎƻ ǿ Řƴƛǳ р ƳŀǊŎŀ нллф Ǌƻƪǳ Ȋ tƻƳƻǊǎƪŊ wŜƎƛƻƴŀƭƴŊ 

hǊƎŀƴƛȊŀŎƧŊ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴŊΣ DŘŀƵǎƪ /ƻƴǾŜƴǘƛƻƴ .ǳǊŜŀǳ ǎǘŀƱƻ ǎƛť ǇƻŘƳƛƻǘŜƳ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴȅƳ Ȋŀ ǊƻȊǿƽƧ ƛ 

ǇǊƻƳƻŎƧť ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ǿ ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ ǇƻƳƻǊǎƪƛƳΦ DƱƽǿƴȅƳ ŎŜƭŜƳ DŘŀƵǎƪ /ƻƴǾŜƴǘƛƻƴ .ǳǊŜŀǳ jest 

ǇǊƻƳƻŎƧŀ DŘŀƵǎƪŀ ƛ wŜƎƛƻƴǳ ƴŀ ŀǊŜƴƛŜ ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿŜƧ Ƨŀƪƻ ŘŜǎǘȅƴŀŎƧƛ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎȅƧƴŜƧΦ 

½Ŝ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǘƻΣ ȍŜ ŎȊǘŜǊȅ ƳŀǊƪƻǿŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ƴƛŜ ōťŘŊ ƳƛŀƱȅ ƧŜŘƴŜƎƻ ŎŜƴǘǊŀƭƴŜƎƻ ƻǇŜǊŀǘƻǊŀΣ 

ƻŦŜǊǳƧŊŎŜƎƻ ȊƛƴǘŜƎǊƻǿŀƴȅ ƛ ƪƻƳǇƭŜƪǎƻǿȅ ǇǊƻŘǳƪǘ Řƻ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅΣ ȊŀǎŀŘƴŜ ƧŜǎǘ ǇŜƱƴƛŜƴƛŜ Ǌƻƭƛ ƪƻƻǊŘȅƴŀǘƻǊŀ ǇǊȊŜȊ 

DŘŀƵǎƪ /ƻƴǾŜƴǘƛƻƴ .ǳǊŜŀǳΦ /ŜƭŜƳ ƭƛŘŜǊŀ ƧŜǎǘ ǎǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǿŀǊǳƴƪƽǿ Řƻ ǘǿƻǊȊŜƴƛŀ ǎƛŜŎƛƻǿŜƧ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ ƻǊŀȊ 

promowanie na rynku polskim i zagranicznym destynacji poprzez wskazane cztery markowe produkty sieciowe. 

½ŀŘŀƴƛŀ DŘŀƵǎƪ /ƻƴǾŜƴǘƛƻƴ .ǳǊŜŀǳ ǿŜ ǿŘǊŀȍŀƴƛǳ ǇǊƻƎǊŀƳǳ αtƭŀƴǳ wƻȊǿƻƧǳ /ȊǘŜǊŜŎƘ tǊƻŘǳƪǘƽǿ ¢ǳǊȅǎǘȅƪƛ 

.ƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ tƻƳƻǊǎƪƛƳέ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ǇǊƻƧŜƪǘǳ αtǊƻƳƻŎƧŀ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ .ƛȊƴŜǎƻǿŜƧ Ƨŀƪƻ aŀǊƪƻǿŜƎƻ 

tǊƻŘǳƪǘǳ DŘŀƵǎƪŀ ƛ tƻƳƻǊȊŀέΥ  

¶ ƛƴǘŜƎǊŀŎƧŀ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƻƴŀƭƴȅŎƘΣ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘΣ ƻǎƽō ǇǊȅǿŀǘƴȅŎƘ Ȋ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ 

tƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻ ǿ ŎŜƭǳ ŜŘǳƪŀŎȅƧƴȅƳΣ ǿȅƳƛŀƴȅ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵ ƛ ƴŀǿƛŊȊȅǿŀƴƛŀ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ ǎƛŜŎƛƻǿŜƧΤ 

¶ ƛƴƛŎƧƻǿŀƴƛŜ ŘȊƛŀƱŀƵΣ ǇǊȊȅƎƻǘƻǿȅǿŀƴƛŜ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ƪƭǳŎȊƻǿȅŎƘΣ ǇƻȊȅǎƪƛǿŀƴƛŜ ǇŀǊǘƴŜǊƽǿ Řƻ ǘȅŎƘ ƛƴƛŎƧŀǘȅǿΣ 

ǇƻŘȊƛŀƱ ƪƻƳǇŜǘŜƴŎƧƛΣ ȊŀŘŀƵ ƛ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛ ǇƻƳƛťŘȊȅ ǇŀǊǘƴŜǊƽǿΣ ƻƪǊŜǏƭŜƴƛŜ ǎǇƻǎƻōƽǿ 

ǇƻŘŜƧƳƻǿŀƴƛŀ ŘŜŎȅȊƧƛ ƛ ƻǎƛŊƎŀƴƛŀ ȊŀƱƻȍƻƴȅŎƘ ŎŜƭƽǿ ŎŀƱƻǏŎƛƻǿȅŎƘ ƛ ŎȊŊǎǘƪƻǿȅŎƘΤ 

¶ transfer wiedzy ς ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀ ǿƱŀǎƴȅŎƘ ƛ ǿǎǇƽƱƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀ Ȋ ǇŀǊǘƴŜǊŀƳƛ ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ǎȊƪƻƭŜƵΣ 

konferŜƴŎƧƛΣ ǎǇƻǘƪŀƵ Ȋ ŜƪǎǇŜǊǘŀƳƛ ƻǊŀȊ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŜ ŘƻǊŀŘȊǘǿƻΤ  

¶ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀ Ȋ /ƻƴǾŜƴǘƛƻƴ .ǳǊŜŀǳ ƻŦ tƻƭŀƴŘΣ aƛƴƛǎǘŜǊǎǘǿŜƳ {ǇƻǊǘǳ ƛ ¢ǳǊȅǎǘȅƪƛ ƻǊŀȊ tƻƭǎƪƛƳƛ hǏǊƻŘƪŀƳƛ 

LƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƧ όȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴŜ ƻǏǊƻŘƪƛ tƻƭǎƪƛŜƧ hǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƧύΤ 

¶ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀ Ȋ ¦ǊȊťŘŜƳ aŀǊǎȊŀƱƪƻǿǎƪƛƳ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ tƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻΣ tƻƳƻǊǎƪŊ wŜƎƛƻƴŀƭƴŊ hǊƎŀƴƛȊŀŎƧŊ 

¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴŊ ƻǊŀȊ ǿȅŘȊƛŀƱŀƳƛ ǇǊƻƳƻŎƧƛ ƛ ǇƻȊȅǎƪƛǿŀƴƛŀ ƛƴǿŜǎǘȅŎƧƛ ǿ ¦ǊȊťŘŀŎƘ aƛŜƧǎƪƛŎƘ ǿ DŘŀƵǎƪǳΣ 

{ƻǇƻŎƛŜ ƛ DŘȅƴƛ ƛ tƻƳƻǊǎƪŊ {ǘǊŜŦŊ 9ƪƻƴƻƳƛŎȊƴŊΤ 
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¶ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀ Ȋ t!L½ όtƻƭǎƪŀ !ƎŜƴŎƧŀ LƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ƛ LƴǿŜǎǘȅŎƧƛ ½ŀƎǊŀƴƛŎȊƴȅŎƘ {Φ!ύΣ ²ȅŘȊƛŀƱŀƳƛ tǊƻƳƻŎƧƛ ƛ 

IŀƴŘƭǳ !ƳōŀǎŀŘ ƛ Yƻƴǎǳƭŀǘƽǿ wtΣ /ŜƴǘǊŀƳƛ hōǎƱǳƎƛ LƴǿŜǎǘƻǊƽǿ ƛ 9ƪǎǇƻǊǘŜǊƽǿΣ LȊōŀƳƛ DƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅƳƛ 

ƻǊŀȊ ǇǊȊŜŘǎǘŀǿƛŎƛŜƭŀƳƛ ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴȅŎƘ !ƳōŀǎŀŘ ƛ Yƻƴǎǳƭŀǘƽǿ ǿ tƻƭǎŎŜΤ 

¶ ǿ ǊŀƳŀŎƘ tǊƻƎǊŀƳǳ !ƳōŀǎŀŘƻǊƽǿ YƻƴƎǊŜǎƽǿ tƻƭǎƪƛŎƘ ƻǊŀȊ wŜƎƛƻƴŀƭƴŜƎƻ Yƭǳō !ƳōŀǎŀŘƻǊŀ YƻƴƎǊŜǎƽǿ 

tƻƭǎƪƛŎƘ ƛƴŦƻǊƳƻǿŀƴƛŜ ƛ ǇǊȊŜƪŀȊȅǿŀƴƛŀ ƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿ ǇǊƻƳƻŎȅƧƴȅŎƘ ƻ ƛƴƛŎƧŀǘȅǿŀŎƘ ƛ ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛŀŎƘ 

ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ǎǇƻǘƪŀƵ ǿ DŘŀƵǎƪǳ ƛ wŜƎƛƻƴƛŜ ȊŜ ǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅƳ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŜƴƛŜƳ ǇǊƻƳƻŎƧƛ ŎȊǘŜǊŜŎƘ 

markowych ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧΤ 

¶ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀ ȊŜ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƛŜƳ ŀƪŀŘŜƳƛŎƪƛƳΣ ŎƻǊƻŎȊƴȅ ƪƻƴƪǳǊǎ ƴŀ ƴŀƧƭŜǇǎȊŊ ǇǊŀŎť ƳŀƎƛǎǘŜǊǎƪŊΣ ŘƻƪǘƻǊǎƪŊ 

z dziedziny turystyki biznesowej; 

¶ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀ Ȋ ǇƻƳƻǊǎƪƛƳƛ t/hΣ ƘƻǘŜƭŀƳƛΣ ƻōƛŜƪǘŀƳƛ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎȅƧƴȅƳƛΣ ǊŜǎǘŀǳǊŀŎȅƧƴȅƳƛΣ ǊƻȊǊȅǿƪƻwymi, 

rekreacyjnymi, sportowymi i atrakcjami turystycznymi w celu wymiany informacji i inspirowania do 

rozwoju oferty; 

¶ ǎǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǎȅǎǘŜƳǳ ǊŜƪƻƳŜƴŘŀŎƧƛ ǇŀǊǘƴŜǊƽǿ ǘǿƻǊȊŊŎȅŎƘ ǿƱŀǎƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ƛ ƻŦŜǊǘȅ ȊƎƻŘƴŜ Ȋ ŎȊǘŜǊŜƳŀ 

ǿȅǊƽȍƴƛƪŀƳƛ ǊŜƎƛƻƴǳΣ ǿ ǘȅƳ ǿȅƪǊŜƻǿŀƴƛŜ Ŏȅklicznego wydarzenia - konkursu na najlepsze produkty 

ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ tƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻΤ 

¶ ǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǿȅŘŀǿƴƛŎǘǿΣ ǇǳōƭƛƪŀŎƧƛ ƻ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊȊŜ ƻƎƽƭƴƻŘƻǎǘťǇƴȅƳ Ȋ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŜƴƛŜƳ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ƻ 

ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘŀŎƘ ōǳǊǎȊǘȅƴƻǿȅŎƘΣ ƳƻǊǎƪƛŎƘΣ ǏǊŜŘƴƛƻǿƛŜŎȊƴŜƎƻ ŘȊƛŜŘȊƛŎǘǿŀ ƛ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ 

{ƻƭƛŘŀǊƴƻǏŎƛŊΤ 

¶ ƛƴǿŜƴǘŀǊȅȊŀŎƧŀ ƛ ŀƪǘǳŀƭƛȊŀŎƧŀ ƻŦŜǊǘ ƛ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ tƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻ ǇƻǇǊȊŜȊ 

ŦƻǊƳǳƭŀǊȊ ƻƴƭƛƴŜ ƛ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƧť ƴŀ ǎǘǊƻƴƛŜ ƎŘŀƴǎƪŎƻƴǾŜƴǘƛƻƴΦǇƭΣ ƪŀǘŀƭƻƎ ǊŜƪƻƳŜƴŘƻǿŀƴȅŎƘ ǇǊȊŜȊ D/. 

ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ tƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻΣ ǇǊƻƳƻŎƧŀ ƴŀ ǎǘǊƻƴƛŜ ƎŘŀƴǎƪŎƻƴǾŜƴǘƛƻƴΦǇƭ 

ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ǘǿƻǊȊŊŎȅŎƘ ƻŦŜǊǘȅ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧΤ 

¶ ƳƻƴƛǘƻǊƛƴƎ ǘǊŜƴŘƽǿ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿȅŎƘΣ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘΣ ǇǊƻƳƻŎƧƛ ŘŜǎǘȅƴŀŎƧƛ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧΣ ƻǊŀȊ 

adaptowanie ich na potrȊŜōȅ ǇǊƻƳƻŎƧƛ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ ǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǇǊȊȅƧŀȊƴȅŎƘ ƴŀǊȊťŘȊƛΣ ǿ ǘȅƳ ŀǇƭƛƪŀŎƧƛ 

mobilnych i internetowych; 

¶ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀ Ȋ ƳŜŘƛŀƳƛ ōǊŀƴȍƻǿȅƳƛ όaL/9Σ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧŜΦǇƭΣ ƳŜŜǘƛƴƎǇƭŀƴƴŜǊΦǇƭΣ ŜǾŜƴǘƳŀǇŀΦǇƭ 

eKonferencje.pl itp.); 

¶ patronaty merytoryczne i patronaty medialne nad organizowanymi wydarzeniami regionalnymi, 

ƻƎƽƭƴƻǇƻƭǎƪƛƳƛΣ ŜǳǊƻǇŜƧǎƪƛƳƛ ȊǿƛŊȊŀƴȅƳƛ Ȋ ŎȊǘŜǊŜƳŀ ǿǎƪŀȊŀƴȅƳƛ ǿȅǊƽȍƴƛƪŀƳƛ ǊŜƎƛƻƴǳΣ ǇŀǘǊƻƴŀǘȅ ƴŀŘ 

ƪƻƴƪǳǊǎŀƳƛΣ ŘŜŘȅƪƻǿŀƴȅƳƛ ƻǇǊŀŎƻǿŀƴƛŀƳƛ ƛ ǊŀǇƻǊǘŀƳƛΣ ƛƴƛŎƧŀǘȅǿŀƳƛ ȊƳƛŜǊȊŀƧŊŎȅƳƛ Řƻ Ǉƻǿǎǘŀƴƛŀ 

nowych atrakcji, wydarzŜƵ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ǿΦǿΦ ǇǊƻŘǳƪǘŀƳƛΤ 

¶ organizowanie study-ǘƻǳǊ Řƭŀ ǇǊȊŜŘǎǘŀǿƛŎƛŜƭƛ ōǊŀƴȍȅ aL/9Σ ǇǊŜǎǎ-tour dla dziennikarzy polskich i 

ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴȅŎƘΣ ƪǘƽǊȅŎƘ ƛǎǘƻǘƴȅƳ ŜƭŜƳŜƴǘŜƳ ōťŘȊƛŜ ǇǊȊȅƎƻǘƻǿŀƴƛŜ ƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿ ǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘΣ 

ȊŘƧťŎƛƻǿȅŎƘΣ ǾƛŘŜƻ ƻǊŀȊ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƧŀ ƻōƛŜƪǘƽǿΣ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ ƳƛŜƧǎŎΣ ǿȅŘŀǊȊŜƵ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ŎȊǘŜǊŜƳŀ 

markowymi produktami 

¶ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƧŀ ƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿ ȊŘƧťŎƛƻǿȅŎƘΣ ŦƛƭƳƻǿȅŎƘΣ ǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ŘƻǘȅŎȊŊŎȅŎƘ ōǳǊǎȊǘȅƴǳΣ {ƻƭƛŘŀǊƴƻǏŎƛΣ ƳƻǊȊŀ 

ƛ ȊŀƳƪƽǿ ƻǊŀȊ ǇǊƻǿŀŘȊŜƴƛŜ ŘǿǳǎǘǊƻƴƴŜƧ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧƛ Ȋ ƭƛŘŜǊŀƳƛ ƻǇƛƴƛƛΣ ōƭƻƎŜǊŀƳƛ ǇƛǎȊŊŎȅƳƛ ƻ ǘǳǊȅǎǘȅŎŜ 

ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ƻǊŀȊ ǇǊƻŦŜǎƧƻƴŀƭƴȅƳƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊŀƳƛ ǎǇƻǘƪŀƵ ǿ ƳŜŘƛŀŎƘ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿȅŎƘ όCŀŎŜōƻƻƪΣ 

Twitter, YouTube, LinkedIn, GoldenLine, Flickr, Slideshare, itp.); 
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¶ ƴƛŜǘȅǇƻǿŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ǇǊƻ-aktywne, sales-blizts, road-shows, itp.; 

¶ uczestƴƛŎǘǿƻ ǿ ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧŀŎƘΣ ǎȅƳǇƻȊƧŀŎƘΣ ǎŜƳƛƴŀǊƛŀŎƘ ǿ Ǌƻƭƛ ŜƪǎǇŜǊǘƽǿ ƛ 

ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƧŀ DŘŀƵǎƪŀ ƛ wŜƎƛƻƴǳ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŀƧŊŎŀ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜ ŘȊƛŜŘȊƛŎǘǿƻΥ ōǳǊǎȊǘȅƴΣ {ƻƭƛŘŀǊƴƻǏŏΣ ƳƻǊȊŜ ƛ 

zamki; 

¶ ǳŎȊŜǎǘƴƛŎǘǿƻ ǿ ǘŀǊƎŀŎƘ ƛ ƛƴƴȅŎƘ ǿȅŘŀǊȊŜƴƛŀŎƘ ōǊŀƴȍȅ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ǿ ƪǊŀƧǳ ƛ Ȋŀ ƎǊŀƴƛŎŊ ς 

ǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǎǘƻƛǎƪŀΣ ŘŜŘȅƪƻǿŀƴȅŎƘ ƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿ ǇǊƻƳƻŎȅƧƴȅŎƘΣ ŀƪŎƧƛ ǎǇŜŎƧŀƭƴȅŎƘ ǿ ƻǇŀǊŎƛǳ ƻ ŎȊǘŜǊȅ 

markowe produkty; 

¶ ƛƴǎǇƛǊƻǿŀƴƛŜ ƛŘŜŊ ŎȊǘŜǊŜŎƘ ǿȅǊƽȍƴƛƪƽǿ ǊŜƎƛƻƴǳ ƛ ǇǊƻǇƻƴƻǿŀƴƛŜ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ǇǊƻŦŜǎƧƻƴŀƭƴȅƳ 

ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƻƳ ǎǇƻǘƪŀƵΣ ŜǾŜƴǘƽǿΣ ǎǇƻǘƪŀƵΣ ƛƴŎŜƴǘƛǾŜΣ ƛƳǇǊŜȊ ǘȅǇǳ ǘŜŀƳōǳƛƭŘƛƴƎΣ ǇǊƻƳƻŎƧŀ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ 

ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ǿǏǊƽŘ ǇƻƳƻǊǎƪƛŎƘ ƛ ǇƻƭǎƪƛŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ ƻǊƎŀƴƛȊǳƧŊŎȅŎƘ ǿƱŀǎƴŜ ǿȅƧŀȊŘȅΣ 

szkolenia i eventy firmowe; 

¶  ƪǊŜƻǿŀƴƛŜ ǿƛȊŜǊǳƴƪǳ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜƎƻ ǊŜƎƛƻƴǳ ǿǏǊƽŘ ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴȅŎƘ ǘƻǳǊƻǇŜǊŀǘƻǊƽǿΣ ǇǊƻŦŜǎƧƻƴŀƭƴȅŎƘ 

ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƽǿ ǎǇƻǘƪŀƵΣ ŀƎŜƴŎƧƛ ŜǾŜƴǘƻǿȅŎƘΣ ǎǘƻǿŀǊȊȅǎȊŜƵΤ 

¶ ƳƻƴƛǘƻǊƻǿŀƴƛŜ ōŀȊȅ L//! ƻǊŀȊ ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘ ǎǘƻǿŀǊȊȅǎȊŜƵ όǘƧΦ ǎǘƻǿŀǊȊȅǎȊŜƴƛŀ ȊǊȊŜǎȊŀƧŊŎŜ 

ǇǊȊŜŘǎǘŀǿƛŎƛŜƭƛ ōǊŀƴȍΣ ǇǊƻŦŜǎƧƛΣ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪ ŀƪŀŘŜƳƛŎƪƛŎƘ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ōƛȍǳǘŜǊƛŊΣ ƳƻŘŊΣ ŘŜǎƛƎƴŜƳΣ 

ƭƻƎƛǎǘȅƪŊΣ ǇǊȊŜƳȅǎƱŜƳ ǎǘƻŎȊƴƛƻǿȅƳΣ ŜƴŜǊƎŜǘȅƪŊΣ ǎȊǘǳƪŊΣ ŘȊƛŜŘȊƛŎǘǿŜƳ ƪǳƭǘǳǊƻǿȅƳΣ ƴŀǘǳǊŀƭƴȅƳ ƛ 

ƘƛǎǘƻǊȅŎȊƴȅƳΣ ǎǇƻǊǘŜƳΣ ƴŀǳƪŀƳƛ ƘǳƳŀƴƛǎǘȅŎȊƴȅƳƛ ƻǊŀȊ ȊŀƎŀŘƴƛŜƴƛŜƳ ǎȊŜǊƻƪƻ ǇƻƧťǘŜƧ ǿƻƭƴƻǏŎƛύ ƛ 

ǇƻǎȊǳƪƛǿŀƴƛŜ ŎȅƪƭƛŎȊƴƛŜ ƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ƪƻƴƎǊŜǎƽǿΣ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛ ƛ ƛƴƴȅŎƘ ǿȅŘŀǊȊŜƵΣ ƪǘƽǊȅŎƘ ƛŘŜŀ 

ȊǿƛŊȊŀƴŀ ƧŜǎǘ Ȋ ǿȅǊƽȍƴƛƪŀƳƛ ǊŜƎƛƻƴǳΤ  

¶ ōŀŘŀƴƛŜ ŜŦŜƪǘȅǿƴƻǏŎƛ ŘȊƛŀƱŀƵ ǇǊƻƳƻŎȅƧƴȅŎƘΣ ōŀŘŀƴƛŀ ǎǘŀǘȅŎȊƴŜ ƻōƛŜƪǘƽǿ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎȅƧƴȅŎƘΣ ōŀŘŀƴƛŀ 

ŀǘǊŀƪŎȅƧƴƻǏŎƛ ƻŦŜǊǘ ƛ ǎǘƻǇƴƛŀ ƛŎƘ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŀΦ 

 

 

2.2 Charakterystyka czterech proŘǳƪǘƽǿ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ ǿ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ tƻƳƻǊǎƪƛƳ 

 

DŘŀƵǎƪ /ƻƴǾŜƴǘƛƻƴ .ǳǊŜŀǳ ǇǊƻƳǳƧŜ ǇƻƳƻǊǎƪŊ ŘŜǎǘȅƴŀŎƧť ƴŀ Ǌȅƴƪǳ aL/9 ǿ ƻǇŀǊŎƛǳ ƻ ŎȊǘŜǊȅ ǇǊƻŘǳƪǘȅ 

ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜΥ ōǳǊǎȊǘȅƴΣ {ƻƭƛŘŀǊƴƻǏŏΣ ƳƻǊȊŜ ƛ ƎƻǘȅŎƪƛŜ ȊŀƳƪƛΦ ² ǊŀƳŀŎƘ ǇǊƻƧŜƪǘǳ ǇǊƻǿŀŘȊƻƴŜ ǎŊ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ 

markeǘƛƴƎƻǿŜΣ ƪǘƽǊŜ ƳŀƧŊ ȊŀŎƘťŎƛŏ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƽǿ ǎǇƻǘƪŀƵ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ Řƻ ƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŀ Ȋ oferty ƴŀǿƛŊȊǳƧŊŎŜƧ Řƻ 

ŘȊƛŜŘȊƛŎǘǿŀ ǊŜƎƛƻƴǳΦ bŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ ǘȅŎƘ ŎȊǘŜǊŜŎƘ ǘŜƳŀǘƽǿ ōǳŘƻǿŀƴŜ ƛ ǊƻȊǿƛƧŀƴŜ ǎŊ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ 

biznesowej.  

/ŜƭŜƳ ǘȅŎƘ ŘȊƛŀƱŀƵ ƧŜǎǘ ƻǇŀǊǘŀ ƴŀ ǿȅǊƽȍƴƛƪŀŎƘ ǇǊƻƳƻŎƧŀ ¢ǊƽƧƳƛŀǎǘŀ ƛ ǊŜƎƛƻƴǳ Ƨŀƪƻ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜƧ ŘŜǎǘȅƴŀŎƧƛ Řƭŀ 

orƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ƪƻƴƎǊŜǎƽǿΣ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛ ƛ ǊƽȍƴŜƎƻ ǊƻŘȊŀƧǳ ǎǇƻǘƪŀƵ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘΦ 9ŦŜƪǘŜƳ Ƴŀ ōȅŏ ȊǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ƭƛŎȊōȅ 

ƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ǎǇƻǘƪŀƵ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ƻǊŀȊ ȊǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ŘƻŎƘƻŘƽǿ Ȋ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧΦ  

 

 

http://www.gdanskconvention.pl/news/gcb/208/view/bursztyn-morze-zamki-i-solidarnosc-promuja-wojewodztwo-pomorskie-na-rynku-turystyki-biznesowej


            
 

Promocja tuǊȅǎǘȅƪƛ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƧ Ƨŀƪƻ ƳŀǊƪƻǿŜƎƻ ǇǊƻŘǳƪǘǳ DŘŀƵǎƪŀ ƛ tƻƳƻǊȊŀ 
tǊƻƧŜƪǘ ǿǎǇƽƱŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴȅ ǇǊȊŜȊ ¦ƴƛť 9ǳǊƻǇŜƧǎƪŊ Ȋ 9ǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜƎƻ CǳƴŘǳǎȊǳ wƻȊǿƻƧǳ wŜƎƛƻƴŀƭƴŜƎƻ 

 

 

                                                         

 
str. 13 

 

 

Amber & Relax - .ǳǊǎȊǘȅƴƻǿŀ YƻƳƴŀǘŀ ŎȊȅƭƛ ǇǊȊȅƎƻŘŀ ȊŜ ½ƱƻǘŜƳ .ŀƱǘȅƪǳ 

YƻƴŎŜǇŎƧŀ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ōŀȊǳƧŜ ƴŀ ǿƛȊŜǊǳƴƪǳ DŘŀƵǎƪŀ Ƨŀƪƻ Ƴƛŀǎǘŀ ǎƛƭƴƛŜ ȊǿƛŊȊŀƴŜƎƻ Ȋ ƧŀƴǘŀǊŜƳΣ ǘǊŀŘȅŎƧŀŎƘ 

ǊŜƎƛƻƴǳ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ǿȅŘƻōȅŎƛŜƳ ōǳǊǎȊǘȅƴǳΣ ƧŜƎƻ ƻōǊƽōƪŊΦ {ȊŎȊŜƎƽƭƴŜƎƻ ǇƻŘƪǊŜǏƭŜƴƛŀ ǿȅƳŀƎŀ ƴƻǿƻŎȊŜǎƴŜ 

ǿȊƻǊƴƛŎǘǿƻ ƛ ǿȅǎƻƪŀ ƧŀƪƻǏŏ ǿȅƪƻƴŀƴƛŀΦ ½ŀƱƻȍŜƴƛŀ produktu "Amber & Relax":  

¶ ǇǊƻƳƻŎƧŀ DŘŀƵǎƪŀ Ƨŀƪƻ ǏǿƛŀǘƻǿŜƧ ǎǘƻƭƛŎȅ ōǳǊǎȊǘȅƴǳΣ 

¶ ǇǊƻƳƻŎƧŀ DŘŀƵǎƪŀ ƛ ǊŜƎƛƻƴǳ ǇƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻ  Ƨŀƪƻ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜƧ ŘŜǎǘȅƴŀŎƧƛ Řƭŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛΣ ǿǏǊƽŘ 

ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘ ǎǘƻǿŀǊȊȅǎȊŜƵ ƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ ǎƛť ōǳǊǎȊǘȅƴŜƳΣ ƳƻŘŊΣ ōƛȍǳǘŜǊƛŊΣ ƘƛǎǘƻǊƛŊΣ 

ǎȊǘǳƪŊΣ ƛǘǇΦΣ 

¶ ǏŎƛǎƱŀ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƻǿŀƴȅŎƘ ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ ǿ ǇǊƻƳƻŎƧƛ ƴƻǿŜƎƻ ŎŜƴǘǊǳƳ ǘŀǊƎƻǿŜƎƻ !ƳōŜǊ 9ȄǇƻ 

ƻǊŀȊ aƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘ ¢ŀǊƎƽǿ .ǳǊǎȊǘȅƴǳ !a.9wLC ƛ aƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘ ¢ŀǊƎƽǿ .ǳǊǎȊǘȅƴǳ 

Ambermart 

¶ stworzenie bazy ofert incentive, ǘŜŀƳōǳƭŘƛƴƎǳΣ ƎƛŜǊ ǘŜǊŜƴƻǿȅŎƘΣ ǇǊƻƎǊŀƳƽǿ ƳƻǘȅǿŀŎȅƧƴȅŎƘΣ ŎŀǘŜǊƛƴƎǳΣ 

ƎŀŘȍŜǘƽǿ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ƛ ƛƴƴȅŎƘ  ǇǊƻǇƻȊȅŎƧƛ Řƭŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƽǿ ǎǇƻǘƪŀƵ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ǿ ƻǇŀǊŎƛǳ ƻ 

ŘȊƛŜŘȊƛŎǘǿƻ ōǳǊǎȊǘȅƴƻǿŜ ƛ ƘƛǎǘƻǊƛť ǊŜƎƛƻƴǳΣ 

¶ ǊƻȊǿƽƧ ǳƴƛƪŀƭƴŜƧ ƻŦŜǊǘȅ ǎƪƛŜǊƻǿŀƴŜƧ Řƻ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƽǿ ǎǇƻǘƪŀƵ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ƛ ȊǿƛŊȊŀƴŜƧ Ȋ ŘȊƛŜŘȊƛŎǘǿŜƳ 

bursztynowym.  

   

S&A ς Manufaktura Bursztynu  
w Gdyni 

²ƱŀŘŎȅ .ǳǊǎȊǘȅƴǳ  
gra miejska i oferta incentive 

Manufacture Amber Poland  
ǿ DŘŀƵǎƪǳ 

 

 

Sea & Emotions - aƻǊǎƪƛŜ hǇƻǿƛŜǏŎƛ 

Celem produktu jest promowaƴƛŜ ¢ǊƽƧƳƛŀǎǘŀ ƛ ²ƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀ tƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻ Ƨŀƪƻ ǊŜƎƛƻƴǳ ƴŀŘƳƻǊǎƪƛŜƎƻ 

ƻŦŜǊǳƧŊŎŜƎƻ ǎȊŜǊŜƎ ǇǊƻǇƻȊȅŎƧƛ ǎǇťŘȊŜƴƛŀ ǿƻƭƴŜƎƻ ŎȊŀǎǳ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ƳƻǊȊŜƳΦ ½ŀƱƻȍŜƴƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ϥ{Ŝŀ ϧ 

Emotions": 

¶ ǇǊƻƳƻŎƧŀ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴȅŎƘ ƴŀŘƳƻǊǎƪƛŎƘ ƳƛŜƧǎŎƻǿƻǏŎƛΣ 

¶ ǇǊƻƳƻŎƧŀ ƧŜŘƴƻǎǘŜƪ ȍŀƎƭƻǿȅŎƘ ƛ ƳƻǘƻǊƻǿȅŎƘ Ƨŀƪƻ ƳƛŜƧǎŎ Řƻ ȊƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴƛŀ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛΣ ǎǇƻǘƪŀƵ 

ƛƴǘŜƎǊŀŎȅƧƴȅŎƘΣ ŜǾŜƴǘƽǿΣ 
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¶ ǇǊƻƳƻŎƧŀ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƛ ƳǳȊŜŀƭƴȅŎƘ ƛ ǘȊǿ αǳƴƛǉǳŜ ǾŜƴǳŜǎέ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ŘȊƛŜŘȊƛŎǘǿŜƳ ƳƻǊǎƪƛƳ ǊŜƎƛƻƴǳ Ƨŀƪƻ 

ƳƛŜƧǎŎ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ǎǇƻǘƪŀƵ ƻǊŀȊ ǳǊƻŎȊȅǎǘȅŎƘ ƎŀƭƛΣ 

¶ ǇǊƻƳƻŎƧŀ DŘŀƵǎƪŀ ƛ ǊŜƎƛƻƴǳ ǇƻƳƻǊǎƪƛŜƎƻ  Ƨŀƪƻ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜƧ ŘŜǎǘȅƴŀŎƧƛ Řƭŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛΣ ǿǏǊƽŘ 

ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘ ǎǘƻǿŀǊȊȅǎȊŜƵ ƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘ Ȋ ǊŜƎƛƻƴŜƳ aƻǊȊŜ .ŀƱǘȅŎƪƛŜƎƻΣ ǇǊȊŜƳȅǎƱŜƳ 

morskim, stoczniowym, portowym, logistycznym, energetycznym,  

¶ stworzenie ōŀȊȅ ƻŦŜǊǘ ƛƴŎŜƴǘƛǾŜΣ ǘŜŀƳōǳƭŘƛƴƎǳΣ ƎƛŜǊ ǘŜǊŜƴƻǿȅŎƘΣ ǇǊƻƎǊŀƳƽǿ ƳƻǘȅǿŀŎȅƧƴȅŎƘΣ ŎŀǘŜǊƛƴƎǳΣ 

ƎŀŘȍŜǘƽǿ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ƛ ƛƴƴȅŎƘ  ǇǊƻǇƻȊȅŎƧƛ Řƭŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƽǿ ǎǇƻǘƪŀƵ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ǿ ƻǇŀǊŎƛǳ ƻ 

ƴŀŘƳƻǊǎƪƛŜ ǇƻƱƻȍŜƴƛŜ ƛ ȊǿƛŊȊŀƴŜ Ȋ ǘȅƳ ŀǘǊŀƪŎƧŜΣ  

¶ ǊƻȊǿƽƧ ǳƴƛƪŀƭƴŜƧ ƻŦŜǊǘȅ ǎƪƛŜǊƻǿŀƴŜƧ Řƻ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƽǿ ǎǇƻǘƪŀƵ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ƛ ȊǿƛŊȊŀƴŜƧ Ȋ ƴŀŘƳƻǊǎƪƛƳ 

ǇƻƱƻȍŜƴƛŜƳΦ 

   

Marina w Gdyni Rejsy jachtami  5ǿƽǊ !Ǌǘǳǎŀ ǿ DŘŀƵǎƪǳ 

 

 

Solidarity & Freedom - YƻƴŦŜǊŜƴŎƧŜ ǿ aƛŜǏŎƛŜ ²ƻƭƴƻǏŎƛ ƛ {ƻƭƛŘŀǊƴƻǏŎƛ 

/ŜƭŜƳ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƧŜǎǘ ǇǊƻǇŀƎƻǿŀƴƛŜ DŘŀƵǎƪŀ Ƨŀƪƻ ƪƻƭŜōƪƛ {ƻƭƛŘŀǊƴƻǏŎƛΣ Ƴƛŀǎǘŀ ǿƻƭƴƻǏŎƛ ƛ [ŜŎƘŀ ²ŀƱťǎȅΣ 

ǇǊƻƳƻǿŀƴƛŜ ǊŜƎƛƻƴǳΣ ǿ ƪǘƽǊȅƳ ǿȅŘŀǊȊŜƴƛŀ ȊŀƛƴƛŎƧƻǿŀƱȅ ǇǊȊŜƳƛŀƴȅ ǿ tƻƭǎŎŜ ƛ ǿ ƪƻƴǎŜƪǿŜƴŎƧƛ ǇǊȊȅŎȊȅƴƛƱȅ ǎƛť Řƻ 

ƻōŀƭŜƴƛŀ ƪƻƳǳƴƛȊƳǳΦ ½ŀƱƻȍŜƴƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘǳ Ϧ {ƻƭƛŘŀǊƛǘȅ ϧ CǊŜŜŘƻƳϦΥ  

¶ wykreowanie wizerunku Ƴƛŀǎǘŀ Ƨŀƪƻ ƳƛŜƧǎŎŀ ƎŘȊƛŜ ǊƻȊǇƻŎȊŊƱ ǎƛť ƳŀǊǎȊ ƪǳ ǿƻƭƴƻǏŎƛΣ  

¶ ǇǊƻƳƻŎƧŀ DŘŀƵǎƪŀ Ƨŀƪƻ ƪƻƭŜōƪƛ {ƻƭƛŘŀǊƴƻǏŎƛ ƛ Ƴƛŀǎǘŀ ǿƻƭƴƻǏŎƛΣ 

¶ ǇǊƻƳƻŎƧŀ DŘȅƴƛ Ƨŀƪƻ ƳƛŜƧǎŎŀ ǿȅŘŀǊȊŜƵ ϦDǊǳŘƴƛŀ тлϦΣ 

¶ ǇǊƻƳƻŎƧŀ 9ǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜƎƻ /ŜƴǘǊǳƳ {ƻƭƛŘŀǊƴƻǏŎƛ Σ ƻōƛŜƪǘƽǿ ƴŀ ǘŜǊŜƴƛŜ {ǘƻŎȊƴƛ DŘŀƵǎƪƛŜƧ jako miejsca na 

ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧť ƪƻƴƎǊŜǎƽǿΣ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛΣ ǎȅƳǇƻȊƧƽǿΣ ǘŀǊƎƽǿΣ ŜǾŜƴǘƽǿ  ƛǘǇΦΣ 

¶ ǎǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ōŀȊȅ ƻŦŜǊǘ ƛƴŎŜƴǘƛǾŜΣ ǘŜŀƳōǳƭŘƛƴƎǳΣ ƎƛŜǊ ǘŜǊŜƴƻǿȅŎƘΣ ǇǊƻƎǊŀƳƽǿ ƳƻǘȅǿŀŎȅƧƴȅŎƘΣ ŎŀǘŜǊƛƴƎǳΣ 

ƎŀŘȍŜǘƽǿ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ƛ ƛƴƴȅŎƘ  ǇǊƻǇƻȊȅŎƧƛ Řƭŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƽǿ ǎǇƻǘƪŀƵ ōiznesowych w oparciu o 

ƘƛǎǘƻǊȅŎȊƴŜ ȊƴŀŎȊŜƴƛŜ DŘŀƵǎƪŀ ƛ ǊŜƎƛƻƴǳ ǿ ƻōŀƭŜƴƛǳ ƪƻƳǳƴƛȊƳǳ ƛ ǎȅƳōƻƭŜ ǿƻƭƴƻǏŎƛΣ 

¶ ǊƻȊǿƽƧ ǳƴƛƪŀƭƴŜƧ ƻŦŜǊǘȅ ǎƪƛŜǊƻǿŀƴŜƧ Řƻ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƽǿ ǎǇƻǘƪŀƵ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ȊǿƛŊȊŀƴŜƧ Ȋ ŘȊƛŜŘȊƛŎǘǿŜƳ 

{ƻƭƛŘŀǊƴƻǏŎƛΦ  
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²ŀǊǎȊǘŀǘ [ŜŎƘŀ ²ŀƱťǎȅ 
 ƴŀ ǘŜǊŜƴƛŜ ŘŀǿƴŜƧ {ǘƻŎȊƴƛ DŘŀƵǎƪƛŜƧ 

|ƭŀŘŀƳƛ {ƻƭƛŘŀǊƴƻǏŎƛ 
Gra i oferta incentive Teja Tur 

Kiosk Souvenire  
przy Bramie nr 2 w DŘŀƵǎƪ 

 

 

Castle & Adventure - Potyczki nie tylko rycerskie 

YƻƴŎŜǇŎƧŊ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƧŜǎǘ ǇǊƻƳƻǿŀƴƛŜ ȊŀƳƪƽǿ Ƨŀƪƻ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴȅŎƘ ƳƛŜƧǎŎ Řƻ ȊƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴƛŜ ƪƻƴƎǊŜǎƽǿΣ 

ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛ ƛ ǿǎȊŜƭƪƛŜƎƻ ǘȅǇǳ ǎǇƻǘƪŀƵΦ ½ŀƱƻȍŜƴƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘǳ Ϧ /ŀǎǘƭŜ ϧ !ŘǾŜƴǘǳǊŜϦΥ  

¶ ǇǊƻƳƻŎƧŀ DŘŀƵǎƪŀΣ aŀƭōƻǊƪŀΣ DƴƛŜǿǳΣ YǿƛŘȊȅƴŀΣ .ȅǘƻǿŀ ƛ okolic jako atrakcyjnej destynacji dla 

organizacji konferencji,  

¶ ǇǊƻƳƻǿŀƴƛŜ ƘƛǎǘƻǊȅŎȊƴȅŎƘ ƻōƛŜƪǘƽǿ Ƨŀƪƻ ƳƛŜƧǎŎ Řƻ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛΣ ƪƻƴƎǊŜǎƽǿΣ ƛƳǇǊŜȊ 

firmowych,  

¶ ǇǊƻƳƻǿŀƴƛŜ ǇǊƻǇƻȊȅŎƧƛ ǇǊƻƎǊŀƳǳ ǎƻŎƧŀƭƴŜƎƻ Řƭŀ ǳŎȊŜǎǘƴƛƪƽǿ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛ ς ƱŊŎȊŜƴƛŜ ǎǇƻǘƪŀƵ 

biznesowych z poznawaniem dziedzictwa kulturowego i historycznego danego miejsca, 

¶ ǎǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ōŀȊȅ ƻŦŜǊǘ ƛƴŎŜƴǘƛǾŜΣ ǘŜŀƳōǳƭŘƛƴƎǳΣ ƎƛŜǊ ǘŜǊŜƴƻǿȅŎƘΣ ǇǊƻƎǊŀƳƽǿ ƳƻǘȅǿŀŎȅƧƴȅŎƘΣ ŎŀǘŜǊƛƴƎǳΣ 

ƎŀŘȍŜǘƽǿ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ƛ ƛƴƴȅŎƘ  ǇǊƻǇƻȊȅŎƧƛ Řƭŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƽǿ ǎǇƻǘƪŀƵ ōƛȊnesowych w oparciu o zamki 

gotyckie, 

¶ ǊƻȊǿƽƧ ǳƴƛƪŀƭƴŜƧ ƻŦŜǊǘȅ ǎƪƛŜǊƻǿŀƴŜƧ Řƻ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƽǿ ǎǇƻǘƪŀƵ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ȊǿƛŊȊŀƴŜƧ Ȋ ǇƻƳƻǎǊƪƛƳƛ 

zamkami.  

 

   

Zamek w Gniewie Zamek w Malborku Zamek w Bytowie 
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